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[bookmark: _GoBack]表格AD附件
一般而言，此《表格AD附件》所要求的資料，只有在向競爭事務委員會（“競委會”）提出申請，要求決定某項協議由《競爭條例》（第619章）（“《條例》”）附表1第1條（提升整體經濟效率的協議）或因為該項豁除而豁除於第一行爲守則的適用範圍之外，才需要提供。[footnoteRef:1]  [1:  	如申請決定所涉及的協議或行爲屬《條例》第159條下競委會與通訊事務管理局共享管轄權範圍内的協議或行爲，此《表格AD附件》對競委會的提述亦將視乎文意而包括通訊事務管理局。] 

然而，如競委會於處理有關其他豁除或豁免的申請中需要此《表格AD附件》所要求的部分或所有資料（或類似資料），競委會亦可能於個別個案中索取有關資料，以便作出《條例》第9及／或24條下的相關決定。此事可在進行初步諮詢時與競委會討論。 
相關市場[footnoteRef:2] [2:  	“相關市場”一詞在分析競爭情況中具有專門意思，而競委會所界定相關市場的方式亦可能有別於業界一般所認知的市場。申請人要了解有關競委會界定市場的一般方式的資訊，應參考競委會《第二行爲守則指引》第2節。] 

A.1 [bookmark: _Ref434827233][bookmark: _Ref427327153]界定並説明申請人認爲分析是次申請時應該依據的相關產品及地域市場，[footnoteRef:3] 以及任何能可信地作為替代的產品市場和地域市場的定義，[footnoteRef:4] 這應包括但不限於： [3: 	申請決定所指的相關市場是由相關產品及地域市場結合而成。舉例而言，如相關產品市場是X產品的市場，而相關地域市場是Y地區，則應提供X產品在Y地區市場的市場佔有率、競爭對手資料及其他與市場有關的資料。申請人可參閲競委會《第二行爲守則指引》第2節。]  [4:  	舉例而言，如申請人提議以覆蓋全球的市場作為相關地域市場，申請人亦可考慮其他可作替代的地域市場，例如：覆蓋整個地區的地域市場、覆蓋整個香港或香港其中一部份的地域市場等。若要辨定其他可作替代的市場定義，可以競委會過往的決定、競爭事務審裁處或其他法院的案例為依據，又或參考行業報告或第三方市場研究，以及申請人的内部文件。] 

A.1.1 《表格AD》第二部所指的相關各方各自銷售的相關產品[footnoteRef:5] 的清單（包括相關各方所屬企業集團中各成員公司所銷售的任何相關產品）； [5:  	除非文意另有所指，在本附件所有“產品”的提述均涵蓋服務的意思。] 

A.1.2 應該依據上文所辨定的產品市場及地域市場分析是次申請的理由。[footnoteRef:6] [6:  	如果：
(a) 	協議兩名或以上訂約方，均在同一產品市場上從事商業活動；
(b) 	協議其中一方或多於一方從事商業活動的某產品市場，是任何其他訂約方從事商業活動的產品市場的上游或下游市場；或 
(c) 	有任何其他市場可能會受有關協議所影響；
則分析某項協議時所依據的市場，一般應包括上述所有在香港（包括香港某一部分）的市場。] 

相關市場的競爭狀況
A.2 就上文第A.1段所辨定的相關市場（包括能可信地作為替代的市場），描述有關協議中各訂約方與他們每個市場中主要競爭對手的競爭地位，這應包括但不限於：
A.2.1 上文所辨定的產品市場佔《表格AD》第二部所指的相關各方的營業額的比例；
A.2.2 [bookmark: _Ref434827289][bookmark: _Ref427325610]申請人對以下資料於提出是次申請前的三個年度每年的最佳估算：(a) 相關各方在相關市場中各佔的市場佔有率（以價值及數量計）；(b) 相關各方的主要競爭對手在相關市場中各佔的市場佔有率（以價值及數量計）；及(c) 相關市場內市場集中度的水平；[footnoteRef:7]  [7:  	申請人應表明作出有關估算的基礎及資料來源，並將證明文件（如第三方研究或市場報告）一併提供以作確認（如有的話）。 ] 

A.2.3 上文第A.2.2段所提及的主要競爭對手的聯絡資料，包括各競爭對手的姓名／名稱、地址、電話及傳真號碼、電郵地址，以及適合充當競爭對手聯絡人的聯絡資料（如有）和競爭對手的網址（如有）；
A.2.4 每名相關各方在提出是次申請前一年，向相關各方購買相關產品的五大客戶[footnoteRef:8] 的身份及聯絡資料，包括每名客戶的姓名／名稱、地址、電話及傳真號碼和每名客戶聯絡人的電郵地址及客戶的網址（如有）； [8:  	提供以銷售額計算的五大客戶的資料，以及以銷量計算的五大客戶（如不同的話）。] 

A.2.5 每名相關各方在提出是次申請前一年，相關人士各自的五大供應商（即生産相關產品所用原材料或其他投入的供應商）[footnoteRef:9] 的身份及聯絡資料，包括每名供應商的姓名／名稱、地址、電話及傳真號碼和每名供應商聯絡人的電郵地址及供應商的網址（如有）。 [9:  	提供以銷售額計算的五大供應商的資料，以及以銷量計算的五大供應商（如不同的話）。] 

A.3 簡單解釋上文第A.1段所辨定的每個相關市場（包括能可信地作替代的市場）中市場需求的結構。舉例而言，有關内容應包括以下説明：
A.3.1 客戶購買有關產品的方式；
A.3.2 客戶喜好（即價格、品牌忠誠度、產品特色化、售前及售後服務，以及提供多元化產品）的重要性； 
A.3.3 市場内的客戶類型；
A.3.4 客戶願意及能夠轉用不同供應商的程度。
A.4 簡單解釋在上文第A.1段所辨定的每個相關市場（包括能可信地作替代的市場）中市場供應的結構。舉例而言，有關内容應包括以下説明： 
A.4.1 有關產品的生産、定價及銷售方式； 
A.4.2 市場内縱向結合的性質及程度； 
A.4.3 市場上普遍的分銷系統； 
A.4.4 市場上普遍的服務網絡（如維修及保養）（如有）。
A.5 就上文第A.1段所辨定的相關市場（包括能可信地作替代的市場），描述每個市場潛在的競爭，包括透過：
A.5.1 説明申請人對其市場潛在競爭對手的看法；
A.5.2 指明任何進入或擴張有關市場的主要障礙；及
A.5.3 詳盡説明是次申請前五年内，進入市場、退出市場及市場整合（即合倂或收購）的事例。
A.6 如有第三方[footnoteRef:10] 在過去五年曾製備任何報告、研究、調查或同類文件，而當中述及上文第A.1段所辨定相關市場（包括能可信地作替代的市場）内的競爭狀況，亦需一併提供有關文件的副本。  [10:  	例如行業協會、市場分析員及市場研究員等。] 
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